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1年間の広告費とゴール（こ
の場合は会員登録者数）の
データを比較して見る。 

2つの関数で説得力
アップ 
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相関係数は「1」に近いほど
相関関係が強く「0」に近い
ほど相関関係が弱い。この
場合0.9以上で相関関係は強
いと言えます。 

=CORREL(B4:B15,C4:C15) 

B列＝説明変数 C列＝目的変数 3 広告費と会員登録者予測値
を出してみる。 

=TREND(C4:C15,B4:B15,E11:E14) 
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1年間○円の広告費で、会員登録者○人達成 
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1年間の広告費と退会者数の
データを比較して見る。 
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マイナスの相関関係
が強いと言えます。 

=CORREL(B4:B15,C4:C15) 

B列＝説明変数 C列＝目的変数 

※この場合広告費が増え
るにつれ、退会者数は
減っている。 

広告費

比較データを1つ追加
して説得力アップ 
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